附件3：宣传活动方案
一、宣传推广的目标
　　通过有效的宣传推广工作，提高参与企业信用评价的企业声誉。
二、市场宣传方案
采取组合宣传策略：网络宣传，纸媒宣传，专刊宣传
（一）网络宣传
随着网络信息的迅速发展，人们习惯从网络搜索自己所需要的信息，我们利用互联网进行宣传推广活动。
1、 联合参与放心酒示范工程的各省市协会一起，在各自官网和微信公众号对认定为国家级放心酒示范店（企业）及参及企业信用评价的企业进行宣传。
协会宣传平台：官网，微信公众号，中酒头条。
2、多年来协会与大众媒体关系一向都非常融洽，这次宣传我们将邀请大众媒体帮助我们一起宣传。
拟邀单位：新华网，网易，凤凰网，新浪，中国商报，中国网，中国经济网，大公网，中国经营报，中国消费报，中国经济时报，今日头条，北京时间。
3、 自媒体的多样化和平民化受到很多网民的热捧，我们也可以邀请行业自媒体一起宣传。
拟邀单位：云酒头条，中国酒业论坛，酒圈，酒业家，微酒，酒业财经，酒业时报。
（二）纸媒宣传
拟邀单位：糖烟酒周刊（酒说），新食品（糖酒快讯），华夏酒报（中国酒业新闻网），国家名酒评论，酒类营销杂志，中外酒业，中国酒业杂志。
（三）专刊宣传
企业信用评价将结合协会开展的第三批放心酒示范店（企业）一起制作一本专刊，印刷量大致在2--3万册，专刊可以刊登企业的简介，所销售的酒品（不超过五款），联系方式，企业办公场地室内外及仓库的照片，法人或负责人的简介和照片。（所有照片必须高清）
协会为参与企业信用评价每家企业免费提供10本。
