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 拓宽服务  创新发展  共赢共好
用创新思维打造新时期酒类行业产业链协会

—河南省酒业协会八届七次理事会（扩大）会议工作报告
河南省酒业协会会长  熊玉亮

（2017年5月9日）

各位代表：

受河南省酒业协会八届理事会委托，向大会作工作报告，请各位代表提出意见和建议。我的报告共分四个部分。

第一部分、2016年全国酒业发展状况

 一、全国酿酒行业经济运行情况

2016年，全国规模以上酒业企业实现销售收人9780.63亿元，同比增长6.27%，实现利润1094.47亿元，同比增长7.22%。

根据国家统计局数据显示，2016年1-12月，全国酿酒行业规模以上企业完成酿酒总产量7226.30万千升，同比增长0.75%。其中饮料酒产量6274. 20 万千升，同比增长0.81%；发酵酒精产量952.10万千升，同比增长0.41%.
白酒行业：规模以上白酒企业1578家，累计实现白酒产量1358.36万千升，累计完成销售收人6125.74亿元，与上年同期相比增长10.07%；累计实现利润总额797.15亿元，与上年同期相比增长9.24%。
啤酒行业：规模以上啤酒企业468家，累计实现产量4506.44万千升，累计完成销售收人1832.69亿元，与上年同期相比下降1.29%；累计实现利润总额150.76亿元，与上年同期相比增长5.70%。
葡萄酒行业：规模以上葡萄酒企业240家，累计实现产量113.74万千升，累计完成销售收人484.54亿元，与上年同期相比增长3.97%；累计实现利润总额48.70亿元，与上年同期相比下降6.59%。
黄酒行业：规模以上黄酒生产企业112家，累计完成销售收入198.23亿元，与上年同期相比增长8.96%；累计实现利润总额18.60亿元，与上年同期相比下降1.54%。
其他酒行业：规模以上其他酒生产企业215家，累计完成销售收入357.9.亿元，与上年同期相比增长7.86%；累计实现利润总额41.25亿元，与上年同期相比下降8.16%。

 二、我国酒业经济发展形势

经历了五年的行业调整，我国酒业从快速增长步入供给侧结构性改革的阵痛，2016年，我国酿酒产业在深度调整度趋稳向好，酿酒总产量出现小幅平稳增长，经济效益出现整体趋好，马太效应逐步显现，产品、流通渠道、商业模式等创新步伐进一步加快。

2016年，我国酒类消费需求越来越趋向理性化、个性化、多样化。酿酒产业继续保持新常态产，产业结构、市场终端都在由传统的渠道为王向消费者主权时代过渡，供给侧结构性改革进一步深化，市场反映更加突出。

其中白酒行业占整个酿酒行业销售收入的63%，累计完成利润占73%，进一步强化了白酒在整个酿酒行业地位的提升。从大多数白酒企业来看，由起初的被动式接受行业变革到逐步适应和积极应对，从措施不力到思变创新，从产品结构调整到整个企业经营战略的重新布局，互联网+的更多融入，让中国白酒市场更加丰富多彩。

变则通，通则久。这也是我国白酒行业发展的自然规律。马太效应，使我国白酒行业无论是品牌，还是产品，无论是格局，还是市场，都面临着重新聚焦和进一步聚焦。

物竞天择，适者生存。物竞天择，创新生存。豫酒也一样，面临着新一轮的洗牌和聚焦。

 三、白酒国际化被提上众多骨干白酒企业议事日程
行业调整推动越来越多的骨干白酒企业把目光投向了国际大市场，通过传播中国白酒文化、中国白酒健康基因、中国白酒的饮酒礼仪等向外，使更多的国外消费者了解中国白酒，喜欢中国白酒。

传媒机构通过中国白酒的国际化论坛等，积极推动中国酒走向国际大市场；名酒企业正在整合各种资源率先开创国际蓝海，把中国白酒的国际化问题与国家战略相结合，向世界讲好中国酒故事，让中国酒惠及更多的国外消费者。

 四、酒业市场营销具有新特点

从2016年我国酒类行业的市场营销情况来看，在产能过剩、市场供求相对过剩的大背景下，我国酒业市场出现了新的发展特点。随着人们日益增长的物质和精神文化需求，酒业消费从过去的虚高面子消费向品质消费、品牌消费和个性消费转变，同时酿造生态、酿造个性、产品风格、消费体验，都成为酒业市场未来的一个新走向。

在市场营销方面，更多地传播我国酒业健康理念和健康的饮酒文化、饮酒礼仪，让消费者更多地体验到酒类消费的场景感、仪式感、体验感、参与感、快乐感和自豪感，开创全新的酒类消费新理念，通过消费文化的传播，培育健康、文明、科学的酒类消费新时尚。营销商业模式上更加注重多元化，互联网思维、微营销、互融性营销成为新一代酒类市场营销的新格局。

价格合理化、消费多元化、营销终端化，成为我国酒业消费的新常态。

第二部分  2016年河南省酒业协会主要工作
2016年，是河南省酒业协会（以下简称“协会”）确定的“调整升级年”、“品质提升年”，在稳中求进的总体部署下，协会面对行业发展的深度调整，转变工作思路，调整发展战略，突出重点创新，尝试精准帮扶，用创新思维致力打造新时期的酒类行业产业链协会，较圆满地完成了年初制定的各项目标任务。

一、加强行业管理，夯实酒类行业管理基础
    社会无论怎么进步，经济无论怎样发展，作为行业组织，服务行业、推动行业发展的根本性任务不会变，也不能变。
    面对酒业发展的新常态，协会本着“少而精，少而实、少花钱”的原则，做好、做足行业基础性的服务工作。
    1、书面召开酒协理事会。为减轻企业负担、提高工作效率，2016年5月，协会采用书面形式，召开了河南省酒业协会八届六次理事会，审议通过了《河南省酒业协会八届六次理事会工作报告》，审议通过了《关于成立河南省酒业协会酒文化委员会的决议》、《关于成立河南省酒类行业知识产权保护中心的决议》、《关于成立河南省酒业协会消费者投诉站的决议》、《关于成立河南省酒业协会慈善公益委员会的决议》、《河南省酒业协会精酿啤酒专业委员会的决议》等议案。先后成立了河南省酒业协会黄酒委员会、河南省酒业协会精酿啤酒专业委员会等。据不完全统计，协会八届六次理事会精减了会议支出10多万元。
    2、探讨豫酒风格，打造个性豫酒。豫酒不缺知名度、美誉度，但缺乏个性和独特风格。8月8日、9月8日，协会先后和张弓酒业、豫坡酒业分别在商丘和驻马店成立了“河南省酒业协会张弓酒风格研究中心”、“河南省酒业协会豫坡老基酒风格研究中”两个研究基地，开启了对豫酒风格的个性化研究，并举办了以“豫酒风格的坚守和创新”为主题的研讨会，进一步明确豫酒的风格特点，助力豫酒振兴。
    3、召开了两次总工会议，传递工匠精神。重塑工匠精神，营造科技豫酒氛围。2月27日，协会召开了全省骨干白酒企业总工联席会议，研讨了2016年全省白酒生产企业科技研发与技术协作事宜，白酒生产深度调整变革期间的产品个性化问题等，12月29日，河南总工暨国家评酒员年会在仰韶酒业公司召开，进一步推动河南酒业科技创新、科技兴企工作。
    4、制定行业标准，背书行业规范。2016年，由协会牵头，组织相关专家编制了河南省有机白酒第一个行业标准——《河南省有机白酒生产技术规范》，经过河南省质量技术监督局审核通过，已正式向社会公布，于2016年3月1日起实施。该标准也是我国目前唯一的有机白酒生产标准性文件，对规范全省乃至全国的有机白酒生产，起到了积极的导向作用。
    5、开展酒类行业职业技能培训和劳动竞赛活动，树立技术标杆。3月15-16日，协会先后组织开展了“酒城论剑·品酒争霸”全国品酒师大赛，由二十多人参加了比赛，并取得了优异的成绩；6月27-28日，协会联合河南省财贸轻纺烟草工会，在民权九鼎葡萄酒公司举办了河南省葡萄酒盲品职业技能竞赛。9月21日至24日，协会与河南省财贸轻纺烟草工会在郑州联合举办“河南省啤酒品评职业技能竞赛”活动，来自21个企业58名选手参加了竞赛，经过理论考试和20轮次的实际品评竞赛，刘景松、韩伟、王瑞三位选手分别获得前三名；刘国林、呼欣娆、尹其、张宇、余晓昂、刘玉峰、陈若岭等同志分别获得第四至第十名，成绩前十名的选手授予“河南省啤酒行业技术能手”荣誉称号，对获得第一名的选手按程序申报“河南省五一劳动奖章”。

5月6-10日，10月24日-29日，协会先后两次组织开展白酒品酒师、酿酒师、酿造工职业技能培训鉴定工作，近二百人参加了技能鉴定，获得了国家人力资源和社会保障部颁发相应的职业资格证书。
    二、提高综合素质，承接政府委托服务和职能转移工作
    随着政府职能的转变，行业协会的中间力量作用逐步显现，如何配合和适应政府职能转移，争取购买更多的政府委托服务是行业协会未来发展的必选项。
    协会虽然是河南省商务厅的二级机构，但自从成立以来，省酒协全部靠自收自支维持协会运营。2016年协会加大了与政府职能部门的沟通和联系，密切与政府相关职能部门的联系，争取到更多的政府购买服务和职能转移。
    1、配合政府及有关部门推动豫酒振兴工作，轰轰烈烈开展豫酒振兴大讨论活动。早在3月25日，河南省政府办公厅公布了《河南省重点产业2016年度行动计划》，围绕食品、消费品工业等8个重点产业,制定了10个年度行动计划，《计划》特别提出“推动豫酒振兴”。
    7月底至8月份，协会积极配合省政府政策研究室举办了五次豫酒振兴座谈会，8月18日成立了豫酒振兴发展战略委员会，11月5日，协会联合商丘市工信委举办了河南（商丘）区域名酒战略发展研讨会，张弓、张弓老酒、林河、皇沟、民权九鼎、冷谷红、汉梁王、八骏马、王贡等十多家酒类企业董事长、总经理参加了座谈，针对商丘酒业发展现状、存在的问题提出了各自的意见，进行深入剖析，查问题，找症结，提建议，理思路，全面吹响豫酒振兴集结号。
    11月2日，河南省政府出台《河南省推进制造业供给侧结构性改革专项行动方案（2016—2018年）》，其中在食品制造领域提到，要推动豫酒振兴，提升具有河南特色的陶融（香）型白酒品牌。这也是省政府第一次以文件形式提出豫酒振兴。同时协会联合大河报，借助女排在里约奥运会夺冠的契机，举办了《学习女排精神，助力豫酒振兴》大讨论和征文活动，营造了浓厚的豫酒振兴氛围。
    2、承担全省酒业安全生产标准化评审工作
     按照河南省安全生产监督管理局的要求，协会对金星啤酒、宋河、宝丰、仰韶、杜康、贾湖、百泉春等13家豫酒企业安全生产标准化二级达标企业到期重新给予了评审。
    3、扎实做好全省酒类流通市场监测工作
     在酒类流通市场监测中，根据商务厅的要求，协会认真做好酒类流通市场监测报告的各项工作，全年报送的市场监测中，每月都做到了双百（即报送率100%、及时率100%），每月四篇监测报告保质保量，多次受到厅领导的表扬。
    4、配合做好食品生产许可证等现场核查
    根据协会发展需要，2016年，协会除了配合食品药品监督管理局，做好全省酒类行业生产许可证的现场核查工作外，主动出击，与省政府各职能部门建立长期稳定的联系，争取最大可能承担政府购买服务和职能转移。

在河南酒企申报中国名牌、中华老字号、中国驰名商标、河南名牌、河南老字号、河南优质产品、河南省著名商标等工作的过程中，发挥协会的专业优势、专家优势、信息优势，使协会承担政府购买服务工作跨上一个新的台阶。
    三、创新思维，推动酒类流通转型升级
    2016年，协会积极开拓新的服务渠道，推进协会流通管理工作升级。根据会员企业需求，开展精准的厂商对接活动。2016年协会组织经销商走进山西汾阳王、安徽古井、烟台南山等企业，配合华泽集团，在郑州成功举办河南省酒类经销商英雄联盟会议，配合哆啦A梦举办新品上市等活动，开展老酒收藏、老酒品鉴等活动。
    拓展服务新平台。上半年，协会联合郑州新郑综合保税区管委会，成立“中西部进出口食品综合服务中心”。以进口食品、葡萄酒保税区仓储租赁、货贷、物流服务、进出口报关等为主要服务内容。其中报关公司已经注册成立，已经开始运营。
    开展酒类行业自律工作。开展了省级诚信经营放心店的创建活动，配合中国酒类流通协会，推荐河南省5家经销商申报了第二批国家级酒类放心店。
    开展区域行业组织间的合作交流。2016年4月，协会借助中国（河南）国际投资贸易洽谈会，举办了1+5区域行业协会发展协作研讨会，宁夏、陕西、甘肃、青海、新疆等省市区酒类行业协会来到郑州，期间举办了《丝绸之路经济带酒业产区战略合作峰会》高峰论坛，签订了《丝绸之路酒业产区（1+5）战略发展合作意向书》；12月15日～16日，配合中国酒类流通协会在郑州召开了全国酒类行业协会座谈会，进一步提升了河南酒协在行业的美誉度，为推动我国酒文化产业的跨界融合发展，实现省区酒类行业协会间的优势互补、资源共享、合作共赢，建立常态化的交流机制进行了有益尝试。

四、拓宽思路，以精准帮扶和定制化服务打造全产业链协会 
    对于既没有职能，也没有行政权利的社会组织，面对复杂多变的行业形势，要想生存困难重重。2016年，协会制定了“以精准帮扶为重点”，“以定制化服务为突破口”的服务战略，拓宽服务领域，提高服务水平，提升服务增值，夯实服务功能。
    根据会员企业需求，协会把原来的粗放性服务为综合性的精准帮扶，根据三楂红酒业缺少资金、缺少产品、缺少市场、缺少渠道、缺少平台的不利局面，对三楂红进行精准帮扶。借力供给侧改革，调整适合市场需要、消费者喜爱的产品结构体系，使三楂红的产品结构更加合理、口味更具特色；采用产品众筹，解决企业资金困难、解决制约企业发展的基础设施不足的问题；创新会员股东制模式，由过去的渠道为王转变为终端制胜，不到一年时间，三楂红在全国发展会员超过1万人，成立了82个服务中心，形成了以服务中心为核心，融体验、物流、服务、酒文化传播为一体的综合性服务平台。据不完全统计，到2016年底，三楂红实现销售收入超过8000万元，比上年度增长近40倍，受到行业及社会各界的广泛关注。
    精准帮扶百泉春酒业。除在宣传推介、市场营销规划等方面提供决策参考外，协会10月18日在百泉春太行酒城举办了定制化的首届百泉春寿酒文化节暨迎宾微封坛活动。河南酒业全媒体两报一刊两网一平台同步现场直播活动盛况，无人机在活动现场全程航拍，活动举办期间，6.8万名网友进行现场交流直击封坛盛况，整个活动封坛收入超过1000万元，同时带动百泉春产品的定制化格局。
    2016年，协会针对不同企业的不同实际，制定不同的帮扶举措，使企业感受到行业组织的价值，更增添了行业协会的行业影响力、行业凝聚力。
   五、共赢共好，推动郑州国际糖酒会跨上新台阶
    2016年的郑州春季糖酒会于4月22日至24日在郑州国际会展中心成功举办，本届展会以“新常态新思维、新机遇新起点”为主题，室内外展览面积达到4.5万平方米，折合标准展位达2000多个。同时展区分设了综合酒类区、国际红酒区、高端饮料区、综合食品区、食品设备区等五大展区，专业化程度更高，分配更加合理，经济效益更突出。国内专业观众5万余人、其他观众10万余人到会参观采购。
     本届展会期间还举办了各类内容丰富的精彩活动，产品推介会、2016第三届张弓杯河南省民间品酒师大赛、2015年河南酒业年度总评榜等活动。
    为整合会展资源，经多方协调，11月19日，河南省酒业协会、河南省糖酒食品流通协会、郑州瑞城展览服务有限公司签订战略合作协议书，三家单位共同打造郑州国际糖酒会，至此，河南三个食品酒类展会合并为一，为培育我省酒类行业展会品牌，增强会展实力打下了坚实的基础。
   六、整合资源，用中国千商大会启动行业发展的新引擎
    酒业调整，区域性行业组织的生存面临着更大的考验，作为河南省成立最早、规模最大、业务范围最广的河南酒协面临的生存压力也越来越大。
   2010年3月，协会在国家商标局注册了“千商大会”的商标，近几年先后在郑州做过几次小规模的千商大会，在行业内小有知名度，2016年3月，经过慎重调研，决定在浙江乌镇举办中国千商大会·乌镇酒业峰会。通过举办这样的行业盛会，为区域行业协会搭建更广阔的平台，也使之成为区域性行业协会走向全国的新引擎。
    2016中国千商大会·乌镇酒业峰会由中国酒业协会、中国酒类流通协会、中国副食流通协会、中国酒业新闻网联合主办，河南省酒业协会、华夏酒报等联合承办，被行业誉为中国酒类行业的“博鳌论坛”，中国酒业发展的“风向标”、“晴雨表”。

6月15-17日，来自全国各地1000多名酒类行业大商、互联网平台商、金融投资商云集乌镇，尤其是以茅台、五粮液、剑南春、洋河、汾酒、宋河、宝丰等为代表的中国十七大名酒企业传递财富圣火，首发《2016中国酒业白皮书》，表彰首届中国酒业华商奖等活动一次又一次把峰会推向高潮。

本届中国千商大会·乌镇酒业峰会也成了豫酒集体展示的舞台。5月，协会专门召开了动员会，经过努力，百泉春酒业作了总冠名，宋河、宝丰、仰韶、张弓、杜康、皇沟、红旗渠、富平春、三楂红等豫酒企业共襄盛会，彰显豫酒力量。豫酒在千商大会上的集体表现，得到了我国酒类行业的充分肯定。大会结束后，北京、上海、浙江等地的电商、经销商们纷纷与豫酒企业联系，为豫酒走出河南、走向全国开了个好头，也为省酒协向全国行业大舞台迈出了具有历史意义的一步。

经过30余年的努力，省酒协已经成为全国同类协会中具有一定影响力的协会，分支机构近20个，专职工作人员20多人，服务领域不断扩大，服务能力不断提升，并已经走向省外开展活动。

第三部分   2017年协会的主要工作打算

2017年是我国酒类行业供给侧结构性改革的深化年，也是协会本届理事会的最后一年，站好最后一班岗，做好传帮带是本届理事会的重要工作，再加上我省酒类行业发展的现状，做好2017年协会的工作至关重要。按照三大原则、六大功能办协会，确定2017年为豫酒风格年，豫酒文化年，流通转型升级年，品质提升年，继续打造好协会六大服务产品：定制服务产品、政府服务产品、培训服务产品、金融服务产品、会展服务产品、新闻宣传产品。主要做好以下几个方面的工作：

（一）针对协会发展实际，对会员企业实行精准帮扶。集中协会的优势资源，在专家技术、市场营销、宣传推介等方面，对企业进行针对性的帮扶，树立豫酒振兴的企业标杆、品牌标杆。协会选择有特色的豫酒企业在生产技术、品牌推广、市场营销等方面给予全方位的支持和帮扶。鼓励抱团取暖，开展跨界合作。支持地方协会推广地产酒。

做好会议和展览工作。办好2017中国（郑州）国际糖酒食品交易会、中国千商大会等重要活动的组织、招商和实施工作，组织豫酒骨干企业和酒类流通企业参加全国重要的行业展会，开展豫酒西部行活动，举办区域名酒发展研讨会。

做好协会理事会换届工作，顺利实现新老领导班子的交接，保证协会工作的连续性。经过协商，协会九届会员代表大会暨九届一次理事会将在河南省人民会堂举办，同期举办第二届河南名酒日宣传活动，选举产生新一届协会会长、监事长、副会长、秘书长，理事会期间表彰第二届河南省十大名酒、首届河南省酿酒行业“大工匠”、第四届河南省酒类行业金爵奖、第二届河南酒业新闻奖、首届河南文化名酒、2016河南酒类流通行业百强企业等。

做好我省白酒评酒员换届工作，开展全省白酒装甄竞赛、白酒品评竞赛，开展酿造、品酒职业技能培训和鉴定工作，开展经销商培训，开展黄酒品评竞赛，产生首届河南省黄酒省级评酒委员队伍。

开展全省酒类流通行业自律，建立黑红榜，组织申报第三批国家级放心酒店（企业），做好市场监测工作，开展个性化的厂商对接等活动。配合省双打办开展酒类行业专项双打（打击侵犯知识产权、打击制售假冒伪劣）活动。拟成立河南省酒业协会溯源中心，开展商品溯源，保障酒类食品安全。
开展国际、国内酒类交流活动。上半年组织酒业董事长、总经理到东北著名白酒企业参观考察；10月下旬至11月份，组织企业董事长、总经理赴澳大利亚、新西兰开展国际交流与合作活动，推动豫酒国际化发展。
开展老酒收藏及老酒拍卖等活动，提升豫酒综合实力和行业影响力。

开展公益慈善活动，开展消费者教育，倡导健康饮酒科学饮酒。

完成商务厅及其他部门、单位交办的工作。

第四部分 河南酒业2017年发展意见和建议

2016年3月25日，河南省人民政府办公厅公布了《河南省重点产业2016年度行动计划》，围绕食品、消费品工业等8个重点产业,制定了10个年度行动计划，《计划》特别提出“推动豫酒振兴”。2016年7月底至8月，协会积极配合省政府政策研究室举办了五次豫酒振兴座谈会，8月18日成立了豫酒振兴发展战略委员会；11月5日，协会联合商丘市工信委举办了河南（商丘）区域名酒战略发展研讨会；11月2日，河南省政府出台了《河南省推进制造业供给侧结构性改革专项行动方案（2016—2018年）》，大力推动豫酒振兴，提升具有河南特色的陶融（香）型白酒品牌。再加上河南省五大国家战略的叠加，为豫酒提供了千载难逢的发展机遇。
面对新的行业形势，面对酒业发展的新常态，协会对河南酒业各企业做好2017年的各项工作提出如下意见和建议。

脚踏实地夯实企业发展基础

经过行业调整，市场发展更加理性，但市场无论如何变，产品是基础。

对于每个白酒企业来说，好的原酒是企业发展的基础、生存的基础。豫酒企业要围绕酿造基础工作，脚踏实地，一步一个脚印，把基础工作做得扎实扎实再扎实，牢靠牢靠再牢靠。

打造个性豫酒、风格豫酒和文化豫酒

豫酒都是以中小企业为核心，因此，作为在白酒一线企业和骨干企业之间生存，个性特点、个性风格是关键，各个豫酒企业要关于抓住本企业的文化个性、区域特点，开发适应本地消费文化、消费习惯的产品，才能以不变应万变，才能在竞争激烈的市场大潮中有自己的立足之地。

张弓酒业董事长孟艳同志说得很好，用自己的产品心里踏实，别人的原酒再好，稳定性、持续性、一致性都难以从根本上得到保证。因此，协会强烈要求，豫酒各企业用自己的产品为自己代言，用自己的辛勤努力打造个性化、风格化豫酒。

用创新为豫酒助力

创新是豫酒发展的不竭动力，也是豫酒发展的新引擎。从酒业营销渠道、营销模式来看，创新也是未来酒业经济发展的新蓝海。

从酒类发展趋势来看，渠道为王逐渐成为消费者主权时代，消费多元化、消费体验性、消费参与性，让新营销更加绚丽多彩；创意定制、服务定制、渠道定制，仓储营销、酒巷模式、小牛即配，互联思维，让酒业营销更便捷。

借鉴、借力，但不照搬；借势、创意，更要创新，这正是豫酒发展的新机遇。

用文化擎起豫酒发展的核心竞争力

一个企业做产品，一年、三年足亦；一个企业做品牌，10年、20年可亦；一个企业，只有做文化才能成就百年品牌、百年基业。

豫酒几乎每个企业都有厚重的文化底蕴，曾有时，文化成为豫酒发展的羁绊和包袱，如何传承文化、蓄势待发，将厚重的豫酒文化转化成豫酒发展的新财富，这才是豫酒发展的关键所在。

文化与产品融合，文化与旅游跨界，文化与公益并举，文化与消费叠加，豫酒才会有新的动能，才会有发展的新希望。

打造国际新豫酒

2015年布鲁塞尔国际烈酒大赛，豫酒荣获1个大金奖、11个金奖、2个银奖；2016年布鲁塞尔国际烈酒大赛，豫酒1个金奖、3个银奖；2015年意大利米兰世博会，豫酒荣获1个品牌精英奖，一次又一次谱写豫酒走向世界的新篇章。

我们一直倡导豫酒要做好家门口根据地市场，这只能一个特定历史发展阶段的产物，随着市场的进一步发展，这个樊篱一定会被打破，地球村、两小时经济圈、两小时生活圈，亚欧班列加密，再加河南在国际舞台扮演更多、更重要的角色，为豫酒走向世界提供了更多的机遇和平台。

豫酒要善抓机遇，在产品标准、文化推广、消费传播等方面，提前谋划，让更多的国外消费者了解中国酒，了解豫酒，为打造国际化的新豫酒创新更多的条件。

各位代表，合作、共赢、共享、共好是未来经济发展的永恒主题，协会将以提升服务能力、拓展服务渠道、增强协会经济实力、为会员创造价值为目标，提升协会的凝聚力、向心力、影响力、号召力、执行力，做强做大协会。希望各位会员抓住机遇，夯实基础，创新发展。

各位代表，有为才有位，有位才有威，有威才有信！我多次说，协会有三大梦想：豫酒振兴、做强做大郑州糖酒会、办好中国千商大会，让我们共同努力，为河南酒业的健康有序发展而奋斗。

谢谢大家。

河南省酒业协会八届七次理事会（扩大）会议
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